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Structura Cursului 2 

• Conceperea, organizarea şi proiectarea aplicaţiilor GIS  

• Aplicabilitatea GIS-urilor  
• Aplicări GIS generice 

• Aplicaţii deservind necesităţi permanente 

• Aplicaţii deservind problematici punctuale (proiecte) 

• Beneficiari reali şi potenţiali 

• Studii de caz: 
• GIS-ul în administraţia publică 

• GIS-ul în managementul întreprinderilor ce au  
resurse răspândite spaţial 

• GlS-uri ca servicii publice 

• Geo-marketing-ul  

 



Conceperea, organizarea şi proiectarea 
aplicaţiilor GIS  



Conceperea, organizarea şi proiectarea 
aplicaţiilor GIS  

• Proiectarea unei aplicaţii GIS nu diferă prea mult de cea 
a unei aplicaţii cu baze de date. Apare în plus grija 
pentru componenta grafică.  

• Iniţierea proiectului GIS presupune: 

– stabilirea obiectivelor (de aici vor rezulta şi 
eventualele specificaţii pentru alegerea mediului 
GIS); 

– constituirea echipei (atragerea/selectarea 
competenţelor, colectiv cu specializări şi răspunderi 
judicios structurate); 

– asigurarea tehnologiei (procurare hardware, 
software; asistenţă tehnică; know-how). 



Conceperea, organizarea şi proiectarea 
aplicaţiilor GIS  

• Personalul uman angrenat în ciclul de viaţă al 
proiectului/aplicaţiei GIS se regăseşte uzual în 
următoarele echipe: 

a) furnizorii mediilor/platformelor GIS (promovează, 
implementează şi asigură asistenţă tehnică); 

b) proiectanţii aplicaţiei finale (definesc/construiesc 
facilităţile de analiză/exploatare 
particularizate/specializate ale GIS); 

c) creatorii şi culegătorii de date (răspund de conţinutul, 
precizia şi coerenţa datelor captate); 

d) utilizatorii aplicaţiei/proiectului GIS (exploatarea 
presupunând analize, rapoarte, asistarea deciziilor 
manageriale). 



Aplicabilitatea GIS-urilor  
• Rezolvarea problemelor legate de strategiile de dezvoltare 

a teritoriului; 
• Informatizarea cadastrului imobiliar-edilitar; 
• Stabilirea obligatiilor fiscale ale cetatenilor; 
• Planificarea si urmarirea investitiilor; 
• Sursa de date pentru mediul de afaceri si investitii; 
• Actualizarea situatiei juridice a imobilelor in timp real; 
• Intretinerea cadastrului calitativ (studiul pedologic, al 

calitatii solului, oxidarea solului, nivel hidrografic, etc.); 
• Crearea unei evidente stricte privind eventualele 

modificari ale terenurilor (comasari, dezmembrari, 
vanzari-cumparari, etc.); 

• Asistenta in luarea deciziilor de organizare si conducere a 
activitatilor economice; 

• Crearea unui sistem unitar, exploatabil in comun de catre 
societati comerciale, carte funciara, primarii, organe 
fiscale locale, oficii de cadastru, consilii judetene, etc; 

• Urmarirea prin satelit folosind sistemul GPS, a utilajelor 
agricole si coordonarea lor in timp real de catre factorii de 
decizie; 

• Optimizarea transporturilor, urmarirea in timp real al 
acestuia; 

• Folosirea ca suport al Internetului pentru legarea si 
exploatarea intr-un sistem unitar a datelor privind 
cadastrul agricol, cadastrului imobiliar edilitar, a altor 
date pozitionabile geografic. 



Beneficiari reali şi potenţiali  

• Primăriile de municipii, oraşe şi comune; 

• Consiliile locale şi cele judeţene; 

• Public rezident şi turişti vizitând localitatea, oraşul, judeţul, ţara; 

• Oficiile de Cadastru şi Publicitate Imobiliară; 

• Birourile de Carte Funciară; întreprinderile ce distribuie gazele naturale; 

• întreprinderile care deţin/gestionează reţelele de apă şi de canalizare; 

• Administratorii reţelelor de transport al produselor petroliere; 

• întreprinderile distribuitoare de energie electrică; 

• Societăţile de transport rutier/feroviar; 

• Operatorii de telefonie (furnizorii de telefonie fixă sau mobilă); 

• Furnizorii de infrastructuri pentru telecomunicaţii (radio, televiziune, 
Internet); 

• Firmele ce furnizează servicii/conexiuni Internet pe zone largi; 

• Operatorii de cablu TV; 

• S.a.m.d. 



Studii de caz  

A ) GIS-ul în administraţia 

publică 

 

B) GIS-ul în managementul 

întreprinderilor ce au  

resurse răspândite spaţial 

 

C ) GlS-uri ca servicii 

publice 

 

D) Geo-marketing-ul 


